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PRESENTACIO

Es un plaer presentar-vos la tercera edicié de la Diagnosi de la produccié i comercialitzacié
dels productes amb denominacio de qualitat, un estudi que analitza les dades de produc-
ci6 i comercialitzaci6 dels productes protegits per les diverses denominacions i marques
de qualitat de les Illes Balears, fruit de I'esforg i la col-laboracié entre la Conselleria d’Agri-
cultura i Pesca, productors, elaboradors i consells reguladors, als quals vull agrair I'excel--
lent feina que fan en aquest sentit des de ja fa un grapat d’anys.

El 2007 ha estat un any molt positiu per als nostres productes amb denomi-
naci6 de qualitat, especialment pel que fa a les vendes a mercats exteriors, de dificil
penetraci6. Alemanya, gracies a l'estreta relaci6 que té amb les Illes Balears, és un dels
paisos que més aprecien els nostres aliments amb denominacié de qualitat. Els vins
amb indicacié geografica exporten el 12,5% del que comercialitzen, i el 2007 les ven-
des han augmentat en un 61% a Alemanya, que és el principal pais importador de
vins de les Illes Balears. El mercat europeu (alemany, essencialment) de les Herbes de
Mallorca i de les Herbes Eivissenques esta perfectament consolidat: la quota de mer-
cat a la UE se situa al voltant del 15%, i les vendes a aquests paisos han augmentat un
28,5% respecte de 2006. Per altra banda, el formatge Mah6n-Menorca continua essent
present d'una manera important als Estat Units, on comercialitza gairebé el 7% de tot
el seu producte.

Latasca que du a terme la Conselleria d’Agricultura i Pesca en recollir, analitzar
i editar aquest estudi és vital per coneixer el sector, i ens servira per dissenyar i im-
plantar accions per millorar la comercialitzacié d’aquests aliments amb denominacié
de qualitat. La millora de la comercialitzaci6 dels aliments de les Illes Balears suposa
que el consumidor reconeix la feina ben feta dels nostres pagesos i industrials agroa-
limentaris.

Estic segura que aquesta informacié ens sera de gran utilitat als que treballam
per millorar la comercialitzacié dels nostres productes, des de 'Administraci6 fins als
productors i elaboradors d’aliments amb denominaci6 de qualitat de les Illes Balears,
ja que avui en dia és essencial adaptar-se a les noves necessitats dels mercats, i que
entre tots trobarem la millor manera d’adequar-nos a les tendéncies, aconseguir ser
més competitius i afrontar els futurs reptes que se'ns presentin.

Merce Amer Riera
Consellera d’Agricultura i Pesca
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INTRODUCCIO

Taula 1

Les figures protectores de l'origen
i la qualitat dels aliments

Cada vegada més els consumidors tenen la
necessitatde coneixerméssobre elsaliments que
consumeixen. Per aquest motiu, els productes
agroalimentaris utilitzen una gran quantitat
d’informacié sobre el metode de producci6 i
d’elaboracio, les races, les varietats, 'origen, etc.
per tal d’atraure els possibles compradors.

zacio del producte i un nivell de control molt
diferent. Els trets comuns de tota la gamma de
denominacions de qualitat s6n els segiients:
es tracta de figures voluntaries, que tenen per

objectiu principal diferenciar els productes

amb caracteristiques especials i que s6n regu-
lades mitjancant un reglament especific.

Les denominacions de qualitat es
poden classificar segons el criteri en que es
fonamenta la diferenciacié del producte, tal i
com s’indica a la taula segiient:

Criteri diferenciador

Denominacio de qualitat

Dret administratiu i origen geografic

Vi de la terra

Vi de qualitat produit a una regié determinada (vqprd)

Denominacié d'origen protegida (productes no vinics)

Indicacio geografica protegida (IGP)
Indicacio geografica (begudes espirituoses)

Dret privat. Qualitat especial

Marca de garantia

En aquest context, la diferenciacié d'un
producte és essencial per tenir exit en la seva
comercialitzacio, i per aixo s’han desenvolu-
pat diferents esquemes de certificacié tant
publics com privats que garanteixen que un
producte té unes determinades caracteristi-
ques. Aquesta estrategia s'adapta perfecta-
ment als productors que cerquen competir
amb l'estandarditzaci6 dels productes de gran
consum de les multinacionals, i que ho fan
d’un manera col-lectiva sota el que s'anome-
nen col-loquialment marques paraigiies.

Per donar cobertura a aquestes neces-
sitats del sector i evitar la competeéncia deslle-
ial entre els operadors, les diferents adminis-
tracions han desenvolupat sistemes de certifi-
caci6 o instruments de qualitat, especialment
aquells que estan lligats a 'origen del produc-
te. Aquests productes se sotmeten a controls
de qualitat que els permeten accedir a una
serie de distintius o segells que atorga la Uni6
Europea i que garanteixen el compliment de
les caracteristiques establertes.

Sota el concepte de denominacions
de qualitat s'inclou un ventall de denomina-
cions molt ampli, amb un nivell de caracterit-

Les figures que es regeixen pel dret ad-
ministratiu s6n creades per '’Administraci, en
general a peticié del sector, per donar respos-
ta a una situacié de mercat concreta: ordenar
el mercat, afavorir la competencia lleial entre
els productors, millorar la comercialitzacié del
producte, entre d’altres. En aquestes denomi-
nacions de qualitat 'Administraci6 exerceix una
tutela administrativa, i vetlla per tal que el siste-
ma de control aplicat sigui efectiu.

Les marques de garantia, en canvi,
sén de titularitat privada i es regeixen pel
dret privat. El paper de I'Administraci6 es
limita a comprovar que el reglament elaborat
pel titular garanteixi que en els productes
que utilitzin la marca s’estableixi un control
sobre la qualitat especial. El titular de la
marca requereix un informe favorable de la
Conselleria d’Agricultura i Pesca per poder
iniciar els tramits de registre davant 1'Oficina
Espanyola de Patents i Marques.

Des del punt de vista didactic i norma-
tiu, 'ordenacié més adequada de les diferents
denominacions de qualitat és la que se se-
gueix en aquest estudi, i que s'observa en la
Taula 2:
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Taula 2 ) s S e . .
ves en l'etiquetatge i limitacions a la produc- Vins de la terra:
ci6. Aixi, per tant, els vins amb denominacio e Videla terra Eivissa, aprovat el 2003. La co-
Denominacié de qualitat O LR T d’origen, en contraposici6 als vins de la terra, marca viticola ja era reconeguda el 1996.
S R(CEE) 1493/99, OCM tenen unes exigencies de qualitat i una nor- e Vide la terra Serra de Tramuntana-Costa
e Viaelalerra ° , . 7 . ..
o Vi de qualitat produit a una regié determinada (vqprd): del sector vitivinicola mativa r.n,e's estr{ctes, tenen llml.ta'd‘a la seva N.o rd, creat el 2002.
. Vi de qualitat amb indicacié geogréfica Llei 24/03, de la vinya i el vi produccié i, a més, tenen la possibilitat de fer e Vide la terra Illes Balears, que es va reco-
mns - O 7

- Vi amb denominacié d'origen (DO)

- Vi amb denominacié d'origen qualificada (DOQ)

- Vide “terrer”
- Vide “terrer” qualificat

Productes alimentaris e Indicacid geografica protegida (IGP)

« R(CE) 510/06, proteccid de les

us de més mencions facultatives en el seu eti-
quetatge.

Cada operador pot decidir a quin nivell
o nivells de protecci6 s’acullen els seus vins,
sempre que compleixin els requisits definits

neixer 'any 2003.
e Videlaterrallla de Menorca, aprovat 'any
2002.
o Vide laterra de Formentera, creat el 2004.
e Vi de la terra Mallorca, reconeguda l'abril

no vinics o Denominacid d'origen protegida (DOP) denominacions d'origen i les per a cada nivell. A més, cal tenir en compte del 2007.
indicacions geografiques que perque un vi es pugui acollir a una indica-
« R(CE) 1898/06, disposicions cié geografica (tots els nivells, excepte el vi de
daplicacid del R(CE)510/06 taula), aquesta ha de tenir una norma regula- Denominacions d'origen protegides
Begudes espirituoses o Indicacio geografica  R(CEE) 110/2008, regulacid de la dora especifica (reglament) que reconegui la Indi . i tegid
designacio i presentacio seva proteccio. ndicaclons geograliques protegides
de les begudes espirituoses Els noms geografics regulats per alguna Aquestes figures s’apliquen a productes ali-
o Llei 24/03, de la vinya i el vi de les categories tenen un Us protegit i restrin- mentaris, excepte els productes vinics i les be-
Qualitat especial o Marca de garantia (col-lectiva o no) e Llei de Marques 17/01 gitals vins que compleixen els respectius regla- gudes espirituoses.
amb possibilitat ments i no poden ser emprats en la designacio Pel que fa als antecedents, a I'Estat espa-
(amb p p p 8 q p

d’indicacid geografica)

Vins

Els vins foren els productes pioners en la diferen-
ciacio de la qualitat lligada a l'origen, ja que va ser
a principis del segle XX que les administracions
d’alguns paisos mediterranis del sud d’Europa,
entre ells Espanya, varen desenvolupar figures
analogues a les denominacions d’origen.
Aquesta situacié ha arribat al punt en
que el vi és el producte més regulat per la Unio
Europea, en el qual es protegeixen especial-
ment les qiiestions relatives a 'origen. Un clar
exemple de la preocupaci6 per a la proteccio
de la qualitat i 'origen dels vins és el fet que
un vi no pot indicar la seva zona de producci6,

- Garantir la proteccié dels consumidors
amb el principi de veracitat i demostrabili-
tat de la informacié de l'etiquetatge.

- Permetre la progressié dels vins en
diferents nivells en funcié de l'exigéncia
dels requisits que s'estableixen per a
cadascuna de les categories, de manera
que cada una impliqui exigéncies majors
que la immediatament inferior.

- Disposar d'un sistema de control fet per
un organisme public o privat.

- Segons el nivell de requisits que complei-
xin, els vins elaborats a Espanya es poden
acollir a algun dels nivells segiients:

d’altres productes vitivinicoles, ni en la desig-
nacio, presentacio i publicitat de vins que no
compleixin els requisits d’aquell nivell. També
es prohibeix 1'is de mencions com tipus, estil,
imitacid, associat a la indicaci6 geografica pro-
tegida, ni tan sols en el cas que s'indiqui també

el vertader origen del vi.

La llei estableix les normes que han
de complir els organs de gesti6 dels vins de
qualitat produits en una regié determinada
(vgprd). Aquest apartat difereix molt de I'antic
estatut de la vinya, sobretot pel que fa als as-
pectes segiients:

- Han de tenir personalitat juridica propia,
ja sigui de naturalesa publica o privada
(I'antic estatut establia que els CR no te-
nien personalitat juridica propia i eren or-
gans descentralitzats adscrits a ’Adminis-

nyol existien les anomenades denominacions
d’origen i les denominacions especifiques, apli-
cades principalment als formatgesi als olis d'oli-
va verge. A partir de I'any 1992 i amb l'entrada
d’Espanya a la UE, es varen anar introduint els
noms de denominacié d’origen protegida (DOP)
i indicacié geografica protegida (IGP), que sén
equivalents als existents a Espanya, i que han
cohabitat durant molts anys en el mercat.

Una denominacié d’origen protegida
(DOP) és un nom geografic utilitzat per desig-
nar un producte procedent de la zona geogra-
fica que tengui qualitats i caracteristiques dife-
rencials degudes fonamentalment o exclusiva-
ment al medi geografic. En conseqiiéncia, els
productes que posseeixen una denominacid
d’origen tenen les caracteristiques segiients:

si no ha estat reconegut oficialment com a vi Vi de taula ‘ - tracio). ¢ Elnomd’unadenominaci6 d’origen només
de qualitat produit a una regié determinada, o 1. Vide taula - Un mateix organ de gestié pot gestionar es pot utilitzar per designar un producte
com un vi de taula amb indicaci6 geografica. 2. Vide la terra (vi de taula amb dos o més vgprd. cultivat i elaborat en la zona que indica el
La Uni6 Europea estableix dues categori- indicaci6 geografica) - Els organs de gestié han de ser autoritzats nom de la denominacié.
es de vins: els vins de taula i els vins de qualitat Vi de qualitat produit en regions per 'Administracié. o El producte ha de tenir unes qualitats i
produits en una regié determinada (vqprd). Els determinades (vqprd) Exigéncies de qualitat - Elterme Consell Regulador quedareservat caracteristiques que han de ser degudes al
vgprd s6n vins que tenen unes caracteristiques 3. Vi de qualitat amb indicacié P fi‘ﬁ:ﬁ:ﬁ;‘;ﬁ;’gi‘gszcm als organs de gestié de les DO i DOQ. medigeografic, entésaquestcomelsfactors
qualitatives especials atribuibles a una regio vi- geografica Possibilitat d’tis de men- naturals i humans que el composen.
ticola delimitada, el nom de la qual s'utilitza per 4. Viamb denominacié d'origen cions a letiquetatge A les Illes Balears tenim dues denominacions
designar aquests vins. (DO) d’origen de vins, i sis vins de la terra: Les denominacions d’origen sén gestionades
A Espanya, la Llei 24/2003, de la Vinya 5. Viamb denominaci6 d’origen i controlades actualment pels seus respectius
i del Vi estableix un sistema gradual en la qualificada (DOQ) Denominacions d’origen: Consells Reguladors.
proteccid de l'origen i la qualitat dels vins. Es 6. Vide terrers + ¢ Denominacié d’origen Binissalem, creada A les Illes Balears hi ha dues denomi-
fonamenta en els principis segiients: 7. Vide terrers qualificats el 1989. nacions d’origen protegides:
‘ \{ o Denominacié d’origen Pla i Llevant, crea-

- Assegurar la qualitat dels vins i mantenir Excepte les categories dels vins de da el 2000. = Denominacié d’origen protegida Mahon-
la diversitat dels vins. terrers (6 i 7), la resta es troben ordenats de Menorca, en funcionament des del 1985.

- Proporcionar condicions de competencia menor a major exigéncies de qualitat, norma- = Denominacié d’origen protegida Oli de
lleial entre els operadors. tives, possibilitat d'ds de mencions facultati- Mallorca, creada 'octubre de 2002.
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Una indicacié geografica protegida (IGP)
és un nom geografic utilitzat per a designar
un producte agroalimentari originari del lloc
designat. De la mateixa manera que ales DOP,
les caracteristiques dels productes emparats
per una IGP es deuen a l'origen geografic, i
es diferencien de les DOP pel fet que només
alguna de les fases de producci6, elaboracié
o transformacié del producte s’ha de realitzar
dins de la zona geografica delimitada.

AlesIlles Balears trobam dos productes
amb indicacié geografica protegida:

* Indicaci6 geografica protegida Sobras-
sada de Mallorca, el reglament de la qual
es va aprovar el 1993.

= Indicaci6 geografica protegida Ensai-
mada de Mallorca. Des del 1996 estava en
funcionament la denominaci6 especifica
Ensaimada de Mallorca, I'equivalent de la
IGP anivell de I'Estat espanyol. Amb la pu-
blicacié del Decret 41/2003, de 25 d’abril
de 2003, es va adaptar el nom a la denomi-
naci6 d’ambit europeu i es va publicar en
el Diari Oficial de les Comunitats Europe-
es; la proteccié del producte ja és efectiva,
per tant, a tot 'ambit europeu.

Els organs de gesti6 de les IGP sdn, igual que
en el cas de les denominacions d’origen, els
Consells Reguladors.

Pel que fa al sistema de control de
les DOP i IGP, aquest es veura afectat per
les disposicions del el R(CE) 510/2006. Les
entitats que realitzin la certificacié d’aquest
tipus de productes, com ara els consells
reguladors, hauran d’estar acreditades en el
compliment de la norma EN 45011, fet que
suposara canvis en els sistemes organitzatius i
de control del producte.

Indicacions geografiques de les
begudes espirituoses

El Reglament (CE) 110/2008 regula la defini-
cio, designacio, presentacio, etiquetatge i pro-
tecci6 de les indicacions geografiques de les
begudes espirituoses. Aquest reglament dero-
ga l'antic Reglament (CE) 1576/89, en el qual
es definien les denominacions geografiques
de les begudes espirituoses. Les novetats que
inclou el nou marc legal afecten especialment
al procediment de reconeixement i registre de
les indicacions geografiques.

D’acord amb la nova norma, una be-
guda espirituosa es pot designar i protegir

mitjancant una indicacio6 geografica quan al-
guna de les seves qualitats, reputacio o altres
caracteristiques siguin imputables essencial-
ment a l'origen geografic. El reglament reser-
va aquestes indicacions geografiques a aque-
lles begudes espirituoses que s’ajustin a unes
normes especifiques i ben definides.

Totseguits'indiquenles quatre begudes
espirituoses de les Illes Balears amb indicaci6
geografica:

= Indicaci6 geografica Palo de Mallorca,
creada el 1993.

= Indicaci6 geografica Herbes Eivissenques,
creada el 1997.

= Indicaci6 geografica Gin de Menorca,
creada el 1997.

= Indicaci6 geografica Herbes de Mallorca,
creada el 2002.

Marques de garantia

Una marca de garantia és qualsevol signe
utilitzat per una pluralitat d'empreses sota
el control i l'autoritzacié del seu titular, que

certifica que els productes o serveis als quals

s'aplica compleixen uns requisits comuns,
especialment pel que fa a la seva qualitat, els

components, l'origen geografic, les condici-
ons tecniques o el sistema d’elaboraci6 del
producte o de prestacio del servei. Com ja s’ha
avancat en un apartat anterior, sén marques
privades i es regeixen per la Llei 17/2001, de
Marques.

També es poden registrar com a marques de
garantia els signes o les indicacions que pu-
guin servir al comerc per assenyalar la proce-
dencia geografica dels productes.

Les marques de garantia disposen d’'un regla-
ment d'ds que regula els aspectes segiients:

= Nom de l'associacié sol-licitant.

= Les caracteristiques que el titular de la
marca certifica que compleixen els pro-
ductes que fan Us de la marca.

= Les mesures que sapliquen per verificar
aquestes caracteristiques.

= Els sistemes de control i vigilancia de 1'ts
de la marca que es fan.

= Lesresponsabilitats i sancions en les quals
es pugui incérrer per I'ts inadequat de la
marca.

= El canon que sexigeix als qui utilitzin la
marca.

INTRODUCCIO

Taula 3

El reglament d'ts ha de rebre l'informe fa-
vorable de 'organ administratiu competent,
d’acord amb la naturalesa dels productes o
serveis als quals es refereix la marca de ga-
rantia. En el cas de les marques de garantia
de productes agroalimentaris a 'ambit de la
CAIB, l'organ administratiu competent és la
Direccié General d’Agricultura.

Per tal que una marca de garantia sigui
efectiva se n’ha de sol-licitar el registre a I’Ofi-
cina Espaniola de Patentes y Marcas. Aquest
organ dependent del Ministeri d’Industria,
Turisme i Comerg publica en el Boletin Oficial
de la Propiedad Industrial (BOPI) la sol-licitud

de registre de la marca i, en el cas que no hi
hagi oposicions de cap tipus, publica també la
concessio definitiva.

La taula 3 recull les marques de garan-
tia de productes agroalimentaris registrats per
associacions de les Illes Balears:

En aquest estudi s'inclouen les dades
de les marques PMS, MMS i ESMEL, ja que
son les uniques de les quals els titulars ens
han facilitat dades. Pel que fa a les marques
CITRICS SES MARJADES i MEL D’M, cal dir
que els titulars han comunicat que no hi ha
hagut comercialitzacié de productes emparats
per la seva marca.

Marca de garantia Titular de la marca

Data informe  Data publicacio Data publicacio
DG agricultura sol-licitud BOPI concessié BOPI

PMS Asoc. Produc. Ganado porcino de baleares 10/04/2002 01/11/2002
Fet nostro Associacio productors naturals 23/11/2001 06/06/2002 01/03/2003
MMS Associacio del me nostro 11/09/2002 30/07/2002 01/05/2003
Ametla mallorquina Foment de l'ametla mallorquina 06/11/2000 01/07/2003
Citrics ses Marjades  Associacio de productors de

citrics de qualitat de la Vall de soller 26/02/2004 24/03/2004 01/10/2005
Es mel Consell Insular de Menorca 30/05/2006 16/02/2007
Mel D’'M Agrupacio de defensa de labella mallorquina  18/10/2004 16/10/2006
CCF Ajuntament de Formentera 12/03/2007
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VINS

En el 2007, la superficie que a les Illes Bale-
ars ha estat destinada al cultiu de raim perala
produccié de vins amb denominacié d’'origen
(DO)ivins delaterra (VT) ha estat de 1.307,12
ha, valor que es manté estable respecte de
l'any anterior (vegeu Taula 1).

Respecte del 2006, la superficie destina-
da al vins amb DO ha estat un +5,1% superior i
compensa el descens experimentat pels vins de
la terra, que ha estat de l'ordre del -11,7%.

El Grafic 1 mostral'evolucio de la super-
ficie de vinya destinada a la produccié de vins
amb denominacié d’origen, de vins de la terra i
del total, durant el periode 2001-2007.

Podem observar que I'evolucié dels dar-

Taula 1
rers set anys ha estat positiva i que des de 'any
) . . :
Denominacio Hectarees Variacié 07/06 2004 s hfi mantingut establ.ella superfl(:le d.e V?'
nya destinada a la produccié de vins amb indi-
DO Binissalem 611,01 1,9% caci6 geografica (DO+VT) de les Illes Balears.
DO Pla i Llevant SER L Pel que fa a la produccié de raim, en el
Total vi amb DO 946,01 5,1% ) .
2007 s’ha donat un important descens respecte
Vi de la terra Illes Balears 13,28 -95,6% de l'any anterior, ja que s’ha vermat un -14,6%
Vi de la terra Serra de Tramuntana 9,50 -76,9% menys, amb uns 6 milions de quilos de raim
gl 270,17 = destinats a l'elaboracié de vins amb indicaci6
Vi de la terra Eivissa 33,40 5,5% geografica de les Illes Balears. La Taula 2 mos-
Vi de la terra Illa de Menorca 21,43 11,1% tra aquestes dades.
Vi de la terra de Formentera 13,33 15,6%
Total vi de la terra 361,11 -11,7% Taula 2
e L0712 RO D, inacio Raim produit (Kg) Variacié 07/06
DO Binissalem 2.469.808 -11,8%
El172,4% d’aquestes hectarees correspon DO Pla i Llevant 1.688.692 -20,0%
a cultius destinats a la produccié de vins amb Total vi amb DO 4.158.500 -15,3%
NP,
denominaci6 d orlgen,, unes ?46 ha. M?mre Vi de la terra Illes Balears 25.462* -98,4%
que el 27,6% restant s’ha destinat al cultiu de Vi dela terra
raim per a la produccio de vins de la terra, amb Serra de Tramuntana 40.782 -82,5%
un total de 361 hectarees. Cal dir, pero, que hi Vide la terra Mallorca 1.512.161* -
ha vinyes que estan inscrites a les denomina- Videla terra Eivissa 167.384 14.2%
. y] .q . . K Vi de la terra Illa de Menorca 89.593 4,8%
cions d’origen i que posteriorment destinen el e ——— 40.134 -20,1%
seu raim a l'elaboracié de vins de la terra. Total videla terra 1.875.516 -13,0%
Grafic 1
Total vi 6.034.016 -14,6%
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*la xifra real és superior, ja que els cellers inscrits a denominacions d’origen
declaren al seu Consell Regulador la produccié de raim, una part de la qual
poden destinar posteriorment a l'elaboracié de vins de la terra

Aproximadament el 70% d’aquesta produccié
ha estat destinada a l'elaboracié de vins amb
denominaci6 d’origen, assolint els 4,1 milions
de quilos de raim. Respecte del 2006, s’ha pro-
duit un descens del -15,3%.

La produccié de raim per als vins de
la terra també ha estat inferior en el 2007, un

/
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Grafic 2

-13,0%, amb gairebé 1,9 milions de quilos de
raim produit i representant el 30% restant de
la produccié total. Cal destacar el fet que gran
part de la producci6 de raim que anys anteri-
ors es destinava a l'elaboracié de vi de la terra
Illes Balearsivi de la terra Serra de Tramunta-
na-Costa Nord, en el 2007 s’ha destinat a I'ela-
boracié de vi de la terra Mallorca.

Produccio de raim
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En el Grafic 2 podem veure com ha evoluci-
onat la produccié de raim durant el periode
2001-2007, per tipus de vi i pel total de pro-
duccid.

Observant aquests valors, el 2007 ha
aturat la tendencia positiva dels darrers sis
anys. Ara bé, respecte del 2001, la producci6
total de raim ha estat un +60,6% superior.

La Taula 3 mostra les dades referents a
la produccio de vi. La produccio total ha estat
en el 2007 un -17,5% inferior a la del 2006, de-
gut ala reducci6 en la producci6 de raim.

Taula 3

Denominacié Vi produit (hL) Variacio 07/06
DO Binissalem 15.229,28 -12,8%
DO Pla i Llevant 11.437,93 -20,5%
Total viamb DO 26.667,21 -16,3%
Vi de la terra Illes Balears 479,20 -95,3%
Vi de la terra Serra de Tramuntana 251,25 -84,1%
Vi de la terra Mallorca 8.592,38 --

Vi de la terra Eivissa 1.025,25 -21,3%
Vi de la terra Illa de Menorca 573,47 2,1%
Vi de la terra de Formentera 238,31 -21,8%
Total vi de la terra 11.161,26 -20,4%
Total vi 37.828,47 -17,5%

!;

La reduccié en la producci6 de vi ha estat
més marcada pels vins de la terra, dels quals
se n’ha produit un -20,4% menys respecte del

2006. Els vins de la terra han representat en el
2007 el 29,5% del total de vi produit.

Els vins amb denominaci6 d’origen han
representat el 70,5% restant de la produccié
total, amb més de 26.600 hL produits. Aquesta
produccié ha estat un -16,3% inferior a l'ob-
tinguda I'any 2006.

El Grafic 3 mostra l'evoluci6 de la pro-
ducci6 de vi durant el periode 2001-2007.

Grafic 3
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Quant a la produccié total de vins amb indica-
ci6 geografica (DO+VT) de les Illes Balears, el
2007 s’ha produit un +24,4% més respecte de
l'any 2001. Laugment més significatiu ha estat
per als vins de la terra, la produccié dels quals
s’ha duplicat en els darrers set anys.

AlesIlles Balears, lareduccid de la pro-
duccié total de vi ha estat en el 2007 un -17,5%
inferior a la de I'any anterior. Aquest descens
en la produccié ha estat més marcat que el
que s’ha produit a Espanya, que ha estat del
-9,3% segons dades del Cevinum' (Consorci
Empresarial Vitivinicola d’Espanya).

Evidentment, aquesta reduccié en la
producci6 de vins amb indicacié geografica de
lesIlles Balears és deguda a lamenor produccid
de raim durant la campanya 2006/2007. Segons
l'article “Menos vino pero de mejor calidad”,
entre els factors que han provocat aquest des-
cens, cal destacar els segiients: les condicions
meteorologiques, que han estat puntualment
desfavorables; I'excés de humitat, que ha con-

'EFEAGRO (06/03/2008). “Produccién vino alcanzé 34,2
millones hectolitros en 2007/08” Dades de producci6 de
vi a Espanya segons el Consorci Empresarial Vitivinicola
d’Espanya.

2Dominical (06/01/2008). “Menos vino pero de mejor
calidad’} de Juanjo Roig.

tribuit a l'aparici6é de certes malalties, com el
mildiu en I'epoca de floracid; la tendencia na-
tural de les vinyes a la seva autoregulacié, que
provoca una reducci6 després de dos anys de
gran produccid. Un altre factor que cal tenir en
compte és el control que les propies bodegues
realitzen sobre les parcel-les, per tal de afavorir
la major qualitat dels brous elaborats.

De manera generalitzada, alguns d’a-
quests factors han afectat a la produccié de
raim d’altres regions d’Espanya i altres paisos
delaUnié Europea. A nivell estatal, s’ha produ-
it un descens en la producci6 de raim destinat a
l'elaboracié de vins amb denominacions d’ori-
gen tan consolidades com Rioja (-2,2%), Na-
varra (-17%), Cava (-12%) o La Mancha (-15%).
Segons la revista Vinum?, que publica aquestes
dades en la seva edicié de febrer/mar¢ 2008,
aquest descens en la quantitat de raim no afec-
tara negativament la seva qualitat i, per tant, es
podran elaborar vins de gran qualitat.

A nivell internacional, cal destacar que
paisos com Franca o Italia, primer i segon pais
productor de vi de la UE respectivament, tam-
bé han mostrat reduccions de producci6 en
les seves vinyes. En el cas d’Italia, s’ha produit
un -12% menys que en el 2006 i ha donat lloc,
com a conseqiiéncia, a una de les pitjors vere-
mes dels darrers anys*.

Globalment, I'any 2007 els vins amb indicacié
geografica de les Illes Balears (DO+VT) han
augmentat les seves vendes en un +5,1%, amb
una quantitat total de vi comercialitzat de gai-
rebé 32.139 hectolitres.

La Taula 4 recull les dades de comercia-
litzaci6 obtingudes el 2007.

Taula 4

Denominacioé Vi comercialitzat (hL)  Variacié 07/06

DO Binissalem 13.208,79 2,2%

DO Pla i Llevant 9.524,41 1,8%

Total vi amb DO 22.733,20 2,1%

Vi de la terra Illes Balears 6.759,53 4,7%

Vi de la terra Serra de Tramuntana 882,65 0,6%

Vi de la terra Mallorca 502,69 -

Vi de la terra Eivissa 725,97 3,7%

Vi de la terra Illa de Menorca 363,53 81,6%

Vi de la terra de Formentera 171,37 88,9%

Total vide la terra 9.405,74 13,0%

Total vi 32.138,94 5,1%
3VINUM (febrer/marg 2008). “Vendimia 2007”
* Agrodigital (13/09/2007). “Italia podria tener la menor
vendimia de los tltimos 30 anos’, segons I'Institut de

15 preus i mercats agraris (ISMEA) i la Unione Italiana Vini.

Per grup de vins, 'increment més marcat s’ha
donat en el vins de la terra, dels quals se n’ha
venut un +13,0% més que el 2006; mentre que
el vins amb DO han incrementat les seves ven-
des d’'una manera més moderada (+2,1%).

Les vendes de vins amb denominacio
d’origen han arribat als 22.733 hL, xifra que
representa el 71% del total comercialitzat en
el 2007. Els vins amb DO Binissalem ocupen
el primer lloc en el ranquing de vendes, ja que
suposen el 41% del total comercialitzat. Se-
guidament, les vendes de vins amb DO Pla i
Llevant, que suposen el 30% del total venut.

El 29% restant de la comercialitzacio
global correspon a vendes de vins de la terra.
Cal destacar les vendes de Vi de la terra Illes Ba-
lears, que suposen el 21% del total venut, amb
meés de 6.700 hL comercialitzats en el 2007.

El Grafic 4 mostra l'evolucié de les ven-
desdevins amb indicacid geografica (DO+VT)
de les Illes Balears en el periode 2001-2007.

Grafic 4
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Podem observar que, durant els dar-
rers set anys, la comercialitzaci6 total ha anat
augmentant regularment, i mostra, per tant,
una tendeéncia positiva estable. Respecte del
2001, la comercialitzaci6 total ha estat un 72%
superior, i destaquen les vendes de vins de la
terra, que s’han triplicat en aquest periode.

En el 2007, els bons resultats comerci-
als dels vins amb DO de la Comunitat Auto-
noma sén comparativament equiparables o
millors que les dades de comercialitzacié de
determinats vins espanyols, com DO La Rioja®
(que ha experimentat un increment del +3,7%
en les seves vendes) o DO La Mancha® (amb
un creixement del 0,3%).

SAgrodigital (11/02/2008). "Nuevo récord de ventas de
Rioja en 2007, segons la DOQ Rioja.

SVIVIR EL VINO (marg 2008). “La comercializacién

de vinos con DO La Mancha rondé los 90 millones de

botellas” j
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Segons l'estudi de mercat realitzat per
The Nielsen Company’, en el 2007 s’ha man-
tingut estable el consum de vi amb DO a I'Es-
tat espanyol. Per sectors, s’ha donat un petit
descens en I'hoteleria i restauracié (-1%), que
ha estat compensat per 'increment en el sec-
tor alimentaci6 (+2%).

Pel que fa a les ratios, és a dir, a la re-
laci6é produccié-comercialitzacid, en general
han estat superiors a 1, la qual cosa indica
que s’ha produit més del que s’ha venut. Ara
bé, respecte del 2006, s’ha produit un descens
dels valors de la ratio, tant per als vins amb de-
nominacié d’origen (-18,0%) com per als vins
de la terra (-29,5%), la qual cosa indica una
aproximaci6 entre les dues variables.

La Taula 5 mostra les ratios del 2007,
pels diferents vins i pel total.

Taula 5

Denominacié Ratio Variacio 07/06

DO Binissalem 1,15 -14,8%

DO Pla i Llevant 1,20 -22,1%

Total vi amb DO 1,17 -18,0%

Vi de la terra Illes Balears 0,07 -95,6%

Vi de la terra Serra de Tramuntana 0,28 -84,5%

Vi de la terra Mallorca 17,09 -

Vi de la terra Eivissa 1,41 -24,2%

Vi de la terra Illa de Menorca 1,58 15,3%

Vi de la terra de Formentera 1,39 -58,6%

Total vi de la terra 1,19 -29,5%

Total vi 1,18 -21,5%

Encara que globalment aquesta dife-
rencia entre produccid i comercialitzacié és
superior a 1, cal destacar el fet que les ratios
del vi de la terra Illes Balears i del vi de la terra
Serra de Tramuntana-Costa Nord han expe-
Grafic 5
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"'The Nielsen Company (gener 2008). “Evolucién del mer-
cado del Vino Tranquilo 2007”(dades fins novembre 2007).

rimentat un descens molt marcat en el 2007
(-95,6% i -84,5% respectivament). Aquest fet
s’explica per la recent entrada d’alguns dels
cellers que abans produien vi de la terra Illes
Balears o vi de la terra Serra de Tramuntana,
en la producci6 de vi de la terra Mallorca, el
qual ha mostrat una ratio molt superior a 1
(R=17,09), ja que s’ha produit molt més del
que s’ha comercialitzat, ates que ha estat el
primer any d’aquesta indicacié geografica.

El Grafic 5 mostra I'evolucié de les rati-
os obtingudes dins el periode 2001-2007.

Es pot observar que, des del 2001 i fins
al 2007, els valors de la ratio per als dos grups
de vins han estat sempre per sobre de 'equi-
libri, és a dir, valors superior a 1. Per tant, en
els darrers sis anys, la produccié ha superat
sempre la comercialitzacio.

Aquest fet és atribuible a diferents fac-
tors. D'una banda, cal tenir en compte que
en els darrers anys s’ha produit un important
augment en el nombre de cellers, que tenen
dificultats per introduir una nova marca en
el mercat. Aixi mateix, molts cellers destinen
part del vi produit a I'envelliment, el qual es
comercialitzara a posteriori.

D’altra banda, cal considerar que no tot
el vi produit compleix els requisits de qualitat
que exigeixen els reglaments de les diferents
denominacions, o bé no assoleixen el grau de
satisfaccié que s'exigeixen els propis cellers.
Aquest vi, per tant, surt al mercat com a vi de
taula i no es comptabilitza com a vendes de vi
amb denominacié de qualitat.

Quant als mercats de comercialitza-
cid, els vins amb denominacié d’origen i vins
de la terra de les Illes Balears es comercialit-
zen principalment a la propia comunitat au-
tonoma, amb el 84,7% del total de les vendes
realitzades dins de la CAIB, aproximadament
uns 27.233 hectolitres. Respecte del 2006, les
vendes locals han estat un -1,4% inferiors.

La comercialitzaci6 a la resta de I'Estat
espanyol s’ha duplicat en el 2007 i ha assolit
els 877 hectolitres. Malgrat aquest increment,
el mercat nacional només representa el 2,7%
de la comercialitzacié total.

Les exportacions de vins amb indicacio
geografica delesIlles Balears representaren en
el 2007 el 12,5% del total comercialitzat, amb
uns 4.029 hL venuts fora d’Espanya. Respecte
del 2006, les exportacions han estat un +57,7%
superiors, gracies a I'important increment en
les vendes dins la Uni6 Europea (+84,2%), que
compensen la reduccio de les vendes a paisos
tercers (-14,7%).

VINS
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Els Grafics 6, 7, 8 i 9 mostren l'evolucid
de les vendes dels vins de la CAIB segons el
mercat de desti durant els darrers quatre anys.

Grafic 6
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Aquestes dades d’exportacié dels vins
balears s’han de valorar molt positivament, ja
que les dades globals indiquen un creixement
més moderat: segons la Federacié Espanyola
del Vi (FEV)?, les exportacions de vins espa-
nyols s’han incrementat en un +6,6% en el
2007. Comportament que han mostrat deno-
minacions d'origen consolidades com Rioja®
(+7,1%) o La Mancha'® (+6,5%).

Les exportacions dels vins de la CAIB a
paisos de la UE representen el 85,5% del to-
tal exportat. Alemanya és el principal desti,
ja que representa el 78% del mercat europeu
dels vins amb indicaci6 geografica de les Illes
Balears. A més a més, Alemanya representa el
66% del total exportat, per la qual cosa l'evo-
lucié del comer¢ en el mercat alemany mar-
ca la tendencia del comerg exterior dels vins
de la comunitat autonoma. Essent el major
importador de vins del mén, Alemanya ha
mostrat un major consum de vins espanyols
en el darrer any i es redueix la distancia entre
la seva quota de mercat i la de vins importats
de FrancaiItalia". Cal destacar també que els
alemanys han orientat les seves preferéncies
cap avins de major qualitat i preus més alts (el
preu mig dels vins exportats a Alemanya s’ha
incrementat en el 2007 en un +18% i es situa
en 139 €/hL).

SEFEAGRO (27/02/2007). “Exportaciones de vino alcan-
zan récord en 2007”

SEFEAGRO (25/02/2008). “Las exportaciones de vino de
Rioja crecieron un 7,12% en 2007"

1%VIVIR EL VINO (marg 2008). “La comercializacion de vi-
nos con DO La Mancha rondé los 90 millones de botellas”
VIVIR EL VINO (desembre 2007). “Mejora la posicién de

los vinos espanoles en Alemania’. J
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Altres destins europeus que cal desta-
car s6n el Regne Unit i Austria; i altres minori-
taris com Dinamarca, Belgica i Franca.

El 14,5% restant correspon a vendes re-
alitzades a paisos tercers, dels quals cal des-
tacar destins com Suissa i EEUU, que repre-
senten el 6,2% i 6% del total exportat respecti-
vament. Altres destins que cal destacar sén el
Jap6, Noruega i Mexic.

Per tipus de vins, el 57% de les expor-
tacions totals correspon a vins de la terra i el
43% restant a vins amb DO.

La Taula 6 recull les dades d’exportaci-
ons i els destins més destacables del 2007.

Taula 6

Pais de desti 2007 Variacié 07/06
Alemanya 2.674,25 61,1%
Regne Unit 85,22 *
Austria 42,94 202,4%
Altres paisos de la UE 643,66 x98
Total UE 3.446,07 84,2%
Suissa 249,89 57,6%
EEUU 241,54 74,8%
Altres paisos tercers 91,48 -76,3%
Total paisos tercers 582,91 -14,7%
Total exportat 4.028,98 57,7%

* Paisos als quals no es varen exportar vins amb indicaci6 geografica de la CAIB en el 2006.

Els Grafics 101 11 mostren les distribu-
cions dels mercats de comercialitzacié dels
vins amb indicacié geografica de les Illes Ba-
lears dels anys 2006 i 2007.

Quant als preus, la tendéncia dels vins
de la CAIB dels darrers anys ha estat positiva,
és a dir, han anat augmentant, la qual cosa els
complica la competitivitat. En el 2007, 'aug-
ment respecte del 2006 ha estat del +5,7%, ar-
ribant als 5,52 €/L.

Aixi, l'augment de preus i I'increment
en la comercialitzacié total han donat lloc a
un augment en el valor total dels vins DO+VT
de la CAIB comercialitzats en el 2007, que ha
estatdel'ordre del +11,1% respecte de 2006. La
facturacio total ha estat de 17,7 milions d’eu-
ros, dels quals el 64,5% correspon a les vendes
de vins amb denominaci6 d’origen i el 35,5%
restant a les vendes de vins de la terra.

Grafic 10
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El Grafic 12 representa la importancia
economica dels diferents vins amb indicacié
geografica de les Illes Balears en el 2007.

Grafic 12
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2.1. Denominaci6 d’origen
Binissalem

La denominaci6é d’origen Binissalem empa-
ra vins distingits i diferenciats negres, rosats,
blancs i espumosos. Sén vins elaborats prin-
cipalment a partir de les varieta